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Bekanntheit, Relevanz und Wertschatzung
der Nationalen Naturlandschaften in
Gesellschaft, Politik & Wirtschaft steigern.

Ziele und Zielgruppen der
NNL-Biindniskommunikation:



Die Kommunikation konzentriert sich dabel
auf die Leistungen, Angebote und zentralen
Themen des Bundnisses der NNL.



Strategische Grundlage fur die
Wertschatzungskampagne

o Die bevorstehende Kampagne basiert auf der 2025
entworfenen und von den Vorstanden der Dachverbande
beschlossenen NNL-Bindniskommunikationsstrategie.

o Auf Grundlage dieser Strategie wurde dariiber hinaus ein
Instagram-Konzept fur den NNL-Instagram-Biindniskanal
entwickelt.
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Die Strategie-
Dokumente

liegen ab sofort zur Ansicht
bereit in der

Wissensdatenbank

zur Blndnis-
kommunikation:

(1) NNL-

Bindniskommunikationsstrategie -
Nationale Naturlandschaften

(2) Kommunikationskonzept fiir den
Instagram-Kanal
@nationalenaturlandschaften -
Nationale Naturlandschaften

Passwort: kommunikation
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Konzept der ,,Wertschatzungskampagne"
der Nationalen Naturlandschaften (2026)

Der Aufbau der

Kommunikationsmittel o Ziele: Die gemeinsame ,Wertschatzungskampagne® 2026 hat das Ziel,
erfolgt auf Grundlage die Summe der Angebote und Leistungen aller 141 NNL in der
der Biindnis- Gesellschaft zu platzieren, um die Wahrnehmung der NNL und
Kommunikationsstrategie. ihrer Relevanz sowie die Wertschatzung der NNL zu steigern.

o Hauptzielgruppen:
o Besucher*innen der NNL-Social-Media-Kanale
o Besucher*innen der NNL und deren physischer Angebote
o Bewohner*innen der NNL
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Konzept der ,Wertschatzungskampagne"
der Nationalen Naturlandschaften (2026)

4 Themencluster - 4 Kernbotschaften

Hier bei uns erlebst du die Vielfalt und Schénheit unserer Landschaften hautnah

Natur erleben und genieBt unvergessliche Momente der Freude in und mit der Natur.

Hier bei uns verstehst du die komplexen Zusammenhdnge der Natur und lernst von
Umwelt verstehen Experten. Dieses Verstehen fordert eine tiefere Verbundenheit mit der Natur und
motiviert zum Schutz dessen, was wir kennen und schatzen.

Hier bei uns bewahren wir aktiv die biologische Vielfalt sowie das reiche Natur- und
Vielfalt bewahren Kulturerbe und machen deren Faszination sichtbar und erlebbar. Wir laden dich ein,
aktiv mitzuwirken.

Hier bei uns gestalten wir als Modellregionen und Zukunftslabore gemeinsam eine
Zukunft gestalten nachhaltige Zukunft, geben Zuversicht und laden dich ein, Teil unserer Bewegung zu
sein und aktiv mitzugestalten.
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Konzept der ,Wertschatzungskampagne™
der Nationalen Naturlandschaften (2026)

4 Themencluster 2 4 Kernbotschaften - 4 Motive

i die Natur in
= Deutschland!

de

©7%:4& Zusammenhdnge!

https://nationale-naturlandschaften.de

de
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Nationale

AusgangSIage fur Naturlandschaften O
die Kampagne
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Gemeinsam stark
als Bundnis — auch 2026!

55 Gebiete (von 65 Gebieten, 85%)
wollen auf jeden Fall oder
wahrscheinlich an der ndchsten - aufjeden Foll teilnehmen?
MalRnahme der Blindnis-
kommunikation teilnehmen

... wahrscheinlich teilnehmen?
... eher nicht teilnehmen?

... auf jeden Fall nicht teilnehmen?
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Teilnahme nachste MaBnahme der Bindniskommunikation
30% 40% 50%

80% 90% 100%
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Erfolge der ersten gemeinsame Maf3nahme
der Bundniskommunikation (2025)

>138.000
Teilnehmer*innen
N iy bei ca. 170

g Veranstaltungen

g

gy mEen anu‘.re

L L ity
Mg,

(in 38 Gebieten,
exklusive der 950.000 Teilnehmer*innen
im Naturpark Taunus im Juni 2025)

10
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Erfolge der ersten gemeinsame MafBBnahme der
NNL-Bundniskommunikation in 2025

@) Instagram

Ty e Insgesamt
Mi i >130 Instagram-
= 1 - eefilt.  Beitrage gezahlt

d S Lerne die ganze \ Dann gleich liken
e . o | T .
o e Familie kennen! 1 (héndische Zahlung)
St -
E. Ko o3
- 3 3 o Zusammen fir
Natur
Folge uns:
) \\1 @Nationale
Naturlandschaften o
Heute feiern wir E iy WIFESII'l;l EII:II?
den Europdischen 57 (0 s AL Spread the wor.
Tag der Parke! 4 - Gemeinsam setzen wir
: uns fiir die Natur ein: s
:l"ut:rilu:{:izsi?:;::m g auf einem Drittel der H Europulscher Tug der Parke
Flache Deutschlands. 4 Feiertag der europiischen GroRschutzgebiete
P s (v) —— S s (3)

Qv R

Liked by 15 others
natlonalenaturlandschaften

A Q ® 9 &
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Eure Anregungen formen die
Wertschatzungskampagne 2026

Regionale ) _ o
Botschaften Biundniskommunikation
stehen vor Ort soll die regionalen

im Fokus! Botschaften erganzen.
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Digitale
MaBnahmen
werden gegeniiber
Printprodukten
bevorzugt.
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Fazit: Unsere Wertschatzungskampagne
wird digital(er)

Hatlonale

= Foirdarmitgli i ichy " Q suck )
= Menu Srdermiig Angebate fiir b Laichte Spreche Spenden  ( 2 Suche B Hetunisdechatien O

[ umweit verstehen 1"y Zukunft gestolten

B4 vietfolt bewahren

[ matur erdeben

Natur schiitzen. |
Zukunft gestalten.|’
Gemeinsam.

Gefillt dir, was du siehst?
Dann glachBken, marken, kommentiren und tllent

Kommentiran

Forsptar spoichan
Esistein Gl
Fischotter! Spread the word!

Natur schiitzen.
Zukunft gestalten.
Gemeinsam.

Diie Notionalen Naturland schoften

Bunyjeisen ajeuls suiRy ‘dnXOoN-ubisagx



Und: Individualisierungsmoglichkeiten
sind wo immer moglich vorhanden.

pa—
Hier bei uns
Natur erleben o
Platz flr das
Gebietssignet.
D
SERE S Platz fir eine regionale
Botschaft & eine
“““““““ O Verlinkung der Wahl.
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Nationale

Naturlandschaften

Fokus:

Kampagnen
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Instagram-
Bundniskanal

@nationalenaturlandschaften — Fokus der
Dachverbande im Bereich Social Media

Ziele: Reichweite steigern, Sichtbarkeit erhdhen,
Interaktion erhdhen, Emotionen ansprechen,
Community-Aufbau u.W.

Basis-Inhaltstypen:

o Gebietsvorstellung
Projektvorstellung
Programmvorstellung
Aktionstage/-wochen
Ausflugstipps
Wissensbeitrage
Fotospende
Aktuelles

O 0O O O O O o©
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L Natisnaie
Ravarlendecbafien Fatariendechafics

Naturpark Bayerischer Wald

Lerne die 141 Naticnalen Maturlondschaften kenrnen!

.....

.. Was, wenn jeder
Morgen so
aussehen kénnte?

Hirsaal Meer

.. deine letzte Chance auf ein Commerzbank-

Urnweltpraktikumm in 20260
Matisnuke @
Wararlendse e

Es ist Zeit fiir neue

Silvestertraditionen! :
I[n das neue Johr storten - mit Blick auf unsere Johannes ist \
Lrnwelt, #verriicktaufmorgen!
Hatisnok: Harisnnk:
R tarlendscbafs Batarlndsc b
Januar 2026 2



Social-Media-Content im Rahmen der
Wertschatzungskampagne

o Geplante Inhaltstypen:
o Rund um das Blindnis NNL
o Inhalte aus den NNL-Themenclustern
Aufgreifen passender Aktionstage

o Haufigkeit: 1 Inhalt pro Woche
Zeitraum: Mai bis Dezember 2026

o Crossposting auf dem Facebook-Biindniskanal
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Erfolg der Inhalte
hangt wesentlich
von der
Interaktion mit
den Inhalten ab.



Eure Kampagnen-Aktivitiaten el @)




Wir bitten um eure Teilnahme an der
Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanalen der NNL

1. Interaktion mit den
Kampagneninhalten
v der Biindniskanale

T !
{
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Interaktion mit den Kampagneninhalten
der Bundniskanale

. ) - reposten
Hier bei uns L
Natur erleben ¥
i :- ,': Jo %FinuEmﬂung
Tl T und Abenteuer
0 L S
........................ . [
............................. in eurer Story teilen
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Interaktion mit den Kampagneninhalten

der Bundniskanale

Leitfaden zur Interaktion im NNL-Biindnis auf Instagram

Ziel: Forderung
einer fortlaufenden
strukturierten
Interaktion im
NNL-Bundnis

auf Instagram

Verbreitung
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Inhalte einzelner NNL-
Kanale durch den NNL-
Instagram-Bundniskanal

Inhalte einzelner NNL-
Kanale durch andere
NNL-Kanale

Inhalte des NNL-
Instagram-Bundniskanals
durch die einzelnen NNL
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Wir bitten um eure Teilnahme an der
Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanalen der NNL

1. Interaktion mit den Kampagneninhalten
e der Biindniskanale
=7 2. Erstellung eigener Kampagnen-
— Inhalte mit
(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026
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Individualisierbar: </

Erstellung eigener Kampagneninhalte

zu ausgewahliten Themen.

o Geplante Inhaltstypen:
o Rund um das Blindnis NNL
o Inhalte aus den NNL-Themenclustern
Aufgreifen passender Aktionstage

o ca. 1 Inhalt pro Kampagnenmonat

o Ubersicht wird im Mérz verdffentlicht zwecks rechtzeitiger
Integration in die Redaktionsplanung einer jeden NNL
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Wir bitten um eure Teilnahme an der
Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanadlen der NNL Vor Ort in den NNL
. 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten . 1. Einsatz der digitalen Screens
= der Blindniskanale =Y

v 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit
(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026
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Individualisierbar: </

Einsatz der
digitalen Screens

zum Einsatz auf digitalen Infostelen und Bildschirmen in den Raumen der
NNL oder bei Prasentationen und Veranstaltungen

Wir sind eine ﬁ — Formate:
ili 7N 16:9
grof3e Familie : A S o 16:
s " D 4 o 9:16
i . o DIN Querformat
141 Nationale == s 4 v ) O DIN HOCthI‘mat
Naturlandschaften
. Erfahre, was
104 Naturparke . MO uns verbindet!
i
3 Wildnisgebiete { -

Nationale
Naturlandschaften

www.nationale-naturlandschaften.de




Wir sind eine
grof3e Familie

141 Nationale
Naturlandschaften

104 Naturparke

18 Biosphdrenreservate

16 Nationalparke
= 3 Wildnisgebiete

www.nationale-naturlandschaften.de

Suatigent
.

Platzhalter
Gebietslogo :

i —
-
Sabwerin -
il
.
Berlin
Fotwiom
Mooty ¥
—
' -
Dty ——
& / -
Erfurt o il
. ™ R
-_'\;'r:!_'
Miinchen
-

Nationale
Naturlandschaften



.....

Hier bei uns L Hier bei uns
Vielfalt bewahren Natur erleben

i di Wt

Hier bei uns Hier bei uns
Umwelt verstehen Zukunft gestalten
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Einsatzbeispiel der digitalen Screens, nicht final
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Wir bitten um eure Teilnahme an der
Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanadlen der NNL Vor Ort in den NNL
. 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten . 1. Einsatz der digitalen Screens
= der Blndniskanale = 2. Nutzung von Eventmaterialien

v 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit
(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen
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Nutzung von
Eventmaterialien

GrofBformatige Produkte als Leihgabe
von den Dachverbanden an die NNL

o zur kostenfreien Ausleihe
o es fallen lediglich Transportkosten an
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Hierzu holen wir
in Kurze euren
Bedarf mittels
einer Umfrage
ein.



Nutzung von
Eventmaterialien

Wabenplatten i B e

Natur erleben ‘

A

Format: DIN Al

Anzahl Sorten: 4

Material: Pappe
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Nutzung von
Eventmaterialien

Stellwande

Sichtbares Format:
ca.302cmbx227cmhx29cmt

System: Textilfaltdisplay mit faltbarem
Metallgittersystem

Anzahl Sorten: 5
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Wir sind eip.e , ® ) Hier bei uns
groRRe Familie 7 [ ! Zukunft gestalten

e

PAUSE

-

2]

o
a8

/
y

bis 14:50 Uhr HN

g
I
i [
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Nutzung von
Eventmaterialien

Aufblasbarer Event-Pavillon

Format: 480 cm b x330cm hx480 cm t

Nationale -
Naturlandschaften

System: Aufblasbares Zelt, alle Elemente
austauschbar (Logo wird aktualisiert)

Keine konstante Stromversorgung
notwendig

Geplante Gestaltung: erganzende
Seitenwand im Kampagnenstil
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Wir bitten um eure Teilnahme an der
Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanadlen der NNL Vor Ort in den NNL
. 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten . 1. Einsatz der digitalen Screens
= der Blindniskanale = 2. Nutzung von Eventmaterialien
=7 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit =7 3. Verteilung von Aufklebern

(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026

34



Verteilung von
Aufklebern

Herz-Aufkleber als Give-Aways

Format: ca. 10 cm Durchmesser
Material: Aufkleber mit Tragerpapier
Druckauftrag erfolgt mit individueller

Auflage auf eigene Rechnung durch die
NNL an eine Druckerei ihrer Wahl.

Ein Herz fur
Biosphadren

#verriicktaufmorgen

©

Ein Herz fur

Wildnisgebiete

#wildundungezihmt

O,

NNL-Bilindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026

Individualisierbar: «/

Ein Herz fir

Naturparke

#landschaftenvollerleben

O

Ich liebe meinen
Nationalpark

#naturnaturseinlassen
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Wir bitten um eure Teilnahme an der

Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanalen der NNL

. 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten
=9 der Bundniskanale
=7 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit

(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen
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B W=

Vor Ort in den NNL

Einsatz der digitalen Screens
Nutzung von Eventmaterialien
Verteilung von Aufklebern
Anbringung von Plakaten
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Individualisierbar: «/

Anbringung von
Plakaten

2 2 2 2

Hier bei uns Hier bei uns
Natur erleben Natur erleben

Format: DIN A1/A2/A3/A4

Druckauftrag erfolgt mit individueller Auflage
auf eigene Rechnung durch die NNL an eine
Druckerei ihrer Wahl.

W ® Finde Erholung
=g und Abenteuer

Wir sind Teil der Nationalen Naturlandschaften. In diesem Bindnis der 16 Nationalparke, Wir sind Teil der Nationalen Naturlondschaften. In diesem Biindnis der 16 Nationalparke,
104 Naturparke, 18 Biosphirenreservate und 3 Wildnisgebiete setzen wir uns auf einem 104 Naturparke, 18 Biosphirenreservate und 3 Wildnisgebiete setzen wir uns auf einem
Drittel Deutschlands fiir Naturschutz, Klimaschutz und ein nachhaltiges Leben ein. Drittel Deutschlands fir Naturschutz, Klimaschutz und ein nachhaltiges Leben ein.
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Wir bitten um eure Teilnahme an der

Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanalen der NNL

. 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten
=9 der Bundniskanale
=7 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit

(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen
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v b=

Vor Ort in den NNL

Einsatz der digitalen Screens
Nutzung von Eventmaterialien
Verteilung von Aufklebern
Anbringung von Plakaten
Auslage von Falzflyern
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Auslage von
Falzflyern

Informationsmaterial iiber das NNL-Blindnis

Format: quadratisch

Umfang: ca. 10 Seiten

Druckauftrag erfolgt mit individueller
Auflage auf eigene Rechnung durch die
NNL an eine Druckerei ihrer Wahl.
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Geplanter Inhalt:
Clusterthemen
werden grafisch
aufbereitet und
textlich vertieft

Individualisierbar: </
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Wir bitten um eure Teilnahme an der

Kampagne wie folgt:

Auf den Social-Media-Kanadlen der NNL

) 1. Interaktion mit den Kampagneninhalten .
=Y der Biindniskanale =7
=7 2. Erstellung eigener Kampagnen-Inhalte mit =7

(a) Text- und Bildbausteinen oder
(b) CD-Vorlagen

S

Vor Ort in den NNL

Einsatz der digitalen Screens
Nutzung von Eventmaterialien
Verteilung von Aufklebern
Anbringung von Plakaten
Auslage von Falzflyern

Einbindung der Text- und Bildbausteine fiir Digital & Print

Die Bausteine ermoglichen, Kampagnenbotschaften in die regionale Kommunikation zu integrieren.
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Einbindung der
Text- & Bildbausteine

Zur Verknlpfung der Themen der Wertschatzungskampagne mit der regionalen Kommunikation in den NNL entsteht
fortlaufend eine Sammlung von Textbausteinen und ggf. passendem Bildmaterial zu Themen wie:

Biindnis NNL NNL-Themencluster Aktionstage u.A.

Zur Anreicherung der regionalen Kommunikation in den Kommunikationsfeldern

- Social Media

«  Newsletter

«  Print-Produkte
- Website

« Pressearbeit

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026
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Nationale

Rahmeninformationen Naturlandschaften O




Kampagnen-Zeitplan

Vorgestellte Kampagnen-Kommunikationsmittel werden zur Verfligung gestellt
Relaunch NNL-Website

Kampagnenstart

Fortlaufende Bereitstellung von Kommunikationsmitteln, z.B. flr Social Media
Ende der Kampagne

(Gemeinsame NNL-Bilindniskommunikation fortlaufend)

Evaluation der Kampagne

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026

Marz 2026

Mai 2026

Mai 2026, KW 19

Mai bis Dezember 2026
31.12.2026

Q1 2027
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Die relaunchte Bundnis-Website
iIm heuen Aufbau ab Mai 2026

Summe der
Leistungen und
Angebote aller NNL

SSSSS

___________________________ v
eine zentrale
Informationsplattform
Natur schitzen. | ™~
Zukunft gestaltenf§ v
Gemeinsam. , e
-

Natur schiitzen.
Zukunft gestalten.
Gemeinsam.

Die Nationalen Naturlandschaften

i_nteressierte
Offentlichkeit

*Inhalte nicht final
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Umfrage

zur bedarfsorientierten Aufbereitung der

Kampagne.

Themen:
o Social-Media-Nutzung
o Bedarf an Veranstaltungsmaterialien

Umfrage-Zeitraum:
21.01.-05.02.2026
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Die Umfrage ist online:
https://umfragen.natu

rparke.org/index.php/
621569?lang=de

Wir bitten um
Teilnahme!

45
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Termine zum Austausch
in der Mitgliedschaft

Meeting zum Ausblick auf die Wertschatzungskampagne mit allen 141 NNL 21.01.2026
Versand der Umfrage an die Mitgliedschaft 01/2026
Meeting kurz vor Start der Wertschatzungskampagne mit allen 141 NNL 21.04.2026, 10-11 Uhr, online

Bei Bedarf & inhaltlicher Passung kommen Austauschmdglichkeiten auf AG-Treffen hinzu.

NNL-Biindnis | Informationen zur Wertschatzungskampagne 2026 | Online, 21. Januar 2026

46



Feedback oder Fragen zur
Wertschatzungskampagne?

Mitglieder von VDN e. V.:

Sophie Muhleip
sophie.muehleip@naturparke.de

Mitglieder von NNL e. V.:

Saskia Letz
saskia.letz@nationale-naturlandschaften.de

0151-29478596 (Mo bis Do)

030-2887882-24 (Mo bis Do)


mailto:sophie.muehleip@naturparke.de
mailto:saskia.letz@nationale-naturlandschaften.de
mailto:saskia.letz@nationale-naturlandschaften.de
mailto:saskia.letz@nationale-naturlandschaften.de

Schritt fur Schritt ...

... zU mehr Bekanntheit, Relevanz und Wertschatzung
der Nationalen Naturlandschaften in der Gesellschaft.
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