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Ausgangslage

Die Rolle der Nationalen Naturlandschaften (NNL) im Bereich Naturschutz, Klimaschutz und
Nachhaltigkeit ist heute bedeutender denn je. Als Blindnis der NNL leisten wir — getragen
durch Lander und Kommunen — einen wichtigen Beitrag zur Erflillung nationaler und
internationaler Verpflichtungen und zur Bewaltigung aktueller Herausforderungen auf einem
Drittel der Landesflache Deutschlands.

Unsere verstarkten Bemihungen zeigen jedoch, dass viele Menschen wenig Uiber die NNL
wissen und die Bedeutung unserer Arbeit oft unterschatzt wird. Daher ist es dringend
notwendig, unsere Kommunikation zu verbessern. Um die NNL und ihr Engagement in
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft sichtbarer zu machen und fiir die breite Offentlichkeit
verstandlicher zu kommunizieren, haben wir externe Expertise hinzugezogen und eine
mehrstufige Kommunikationsstrategie entwickelt.

Diese neue ,Biindniskommunikation™ geht bewusst iber den urspriinglich verwendeten
Begriff ,,Kampagne" hinaus, da Kampagnen oft nur kurzfristig angelegt sind. Sie bildet den
kommunikativen Rahmen und wird die bereits vorgestellten Elemente der
Wertschatzungskampagne spater aufgreifen — mit dem Ziel, die Wahrnehmung und
Wertschatzung der NNL dauerhaft zu starken. Zuvor gilt es nun, im ersten Schritt zu
erklaren, wer wir — die NNL — tberhaupt sind und was uns verbindet.

Schritt 1 startet am 24.05.2025 anlasslich des Europdischen Tags der Parke mit seinem
passenden Jahresmotto ,,Gemeinsam fir die Natur®. Ziel ist es, Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft dariiber zu informieren, dass jede NNL Teil einer groBen Familie ist, die aus
insgesamt 141 NNL — 16 Nationalparke (NLP), 104 Naturparke (NRP), 18
Biospharenreservate (BR) und 3 Wildnisgebiete (WG) — besteht und sich gemeinsam auf
einem Drittel der Flache Deutschlands aktiv fiir Naturschutz, Klimaschutz und Nachhaltigkeit
engagiert. Jede einzelne NNL profitiert dabei von der verstarkten Wahrnehmung und den
Synergien, die dieses Blindnis schafft.

Um unsere Botschaften effektiv nach auBen zu tragen, sind wir speziell fiir die ersten Schritte
auf Ihre Unterstlitzung angewiesen. Laut unserer Agentur wird sich das Potenzial unseres
wertvollen NNL-Netzwerks nur dann voll entfalten, wenn wir geschlossen gemeinsam nach
auBen auftreten. Denn alle NNL gemeinsam haben bereits Kontaktpunkte zu einer Vielzahl
von Menschen, auf die wir ohne hohe Werbeinvestitionen im mittleren sechsstelligen Bereich
direkt zugreifen kénnen.

Schritt 2 folgt 2026: Mit einer groB angelegten Plakatkampagne in allen 141 NNL laden
wir die breite Offentlichkeit ein, hier bei uns in Deutschland Natur zu erleben, Umweltwissen
zu vertiefen, Vielfalt zu bewahren und aktiv die Zukunft mitzugestalten. Diese sichtbare
Prasenz vor Ort wird durch die derzeit in Arbeit befindliche Neukonzeption der Webseite
nationale-naturlandschaften.de erganzt. Sie wird zukilinftig alle Angebote und Engagement-
Moglichkeiten vereinen und als zentrale Plattform fiir die NNL-Bindniskommunikation
dienen. Ein begleitender Social-Media-Auftritt fir alle NNL wird die digitale Sichtbarkeit
zusatzlich verstarken.
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Die Bindniskommunikation schafft die Grundlage fiir weitere MaBnahmen, die Uber die
aktuellen Elemente hinausgehen und eine kontinuierliche Steigerung von Wahrnehmung,
Wertschatzung und Engagement in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft erméglichen. Um die
Umsetzung vor Ort zu erleichtern, werden wir die einzelnen NNL fortlaufend durch weitere
Vorlagen, Materialien und technische Strukturen sowie Innovationen gezielt unterstiitzen.

Gemeinsam kdnnen wir die Relevanz unseres Blindnisses sichtbarer machen, die Akzeptanz
von Schutzgebieten in der Gesellschaft steigern und gleichzeitig jede einzelne NNL von dieser
gemeinsamen Kommunikation profitieren lassen. Diese Moglichkeit mdchten wir in den
kommenden Jahren gemeinsam mit Ihnen Schritt flr Schritt erschlieBen und bitten Sie daher
um Ihre Mitwirkung.

Konzept

Ziele

Das Ziel der KommunikationsmaBnahme 2025-01 besteht darin, Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft dartiber zu informieren, dass jede NNL Teil einer groBen Familie ist, die gemeinsam
auf einem Drittel der Flache Deutschlands aktiv ist fir Naturschutz, Klimaschutz und
Nachhaltigkeit.

Durch diese Information sollen die Bedeutung und die Synergien dieses Blindnisses starker
sichtbar gemacht und das Verstandnis flr die zentrale Rolle der NNL fiir die genannten
Themenkomplexe in Deutschland geférdert werden.

Kernbotschaften
e  Wir — der/das NLP/NRP/BR/WG xy — sind Teil einer groBen Familie (Plakat und
Landingpage)

e Unser Blindnis vereint 141 Nationale Naturlandschaften (Plakat und Landingpage)

e Die Familie der NNL besteht aus 16 NLP, 104 NRP, 18 BR und 3 WG (Plakat und
Landingpage)

e Uns verbindet Naturschutz, Klimaschutz und Nachhaltigkeit (Landingpage)

e Wir sind aktiv auf einem Drittel der Landesflache Deutschlands (Landingpage)

e Zentrale Informationen zu allen NNL findest du auf nnl.de (Plakat und Landingpage)

Zielgruppen

e Besucher*innen der NNL und deren digitalen Angebote
e Bewohner*innen und Akteur*innen der NNL
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Bestandteile & Aufgaben der NNL

Fir die Umsetzung der ersten KommunikationsmaBnahme sind drei zentrale
Kommunikationsmittel vorgesehen:

e DIN Al-Plakat — Mit Karte aller NNL, regionalisiert mit Ihrem Gebietslogo und
einem auf Wunsch individualisierten QR-Code zur Landingpage

e Landingpage — Auf der gebietseigenen Website zur Blindniskommunikation

e DIN A6-Postkarte — Mit der Karte aller NNL, als niedrigschwellige erganzende
MaBnahme

Die DIN Al-Plakate werden mit Ihrem Gebietslogo und einem QR-Code versehen, der auf
die von Ihnen eingerichtete Landingpage verweist. Der Druck des Plakats erfolgt
eigenverantwortlich durch jede NNL. Dafiir erhalten Sie alle notwendigen Informationen und
Materialien, um die Druckdatei bei einer Druckerei Ihrer Wahl zu produzieren.

Die regionalisierte Druckdatei wird Ihnen von Ihrem Dachverband bereitgestellt. Die Kosten
fur den Druck tragt jede NNL selbst. Die Auflagenh6he kann individuell festgelegt werden
und sollte dokumentiert werden.

Zum Aufhangen und Auslegen der Plakate und Postkarten empfehlen sich stark
frequentierte Orte in Ihrem Gebiet, um eine maximale Reichweite zu erzielen. Dazu gehoéren
beispielsweise:

e Infozentren

e Tourist-Infos

e Wanderparkplatze

e Aussichtspunkte/Sehenswiirdigkeiten

e Bahnhofe

e Geschaftsstellen

e Partner wie Hotellerie, Gastronomie, ...

Um auch online eine breite Zielgruppe zu erreichen, richtet jede NNL eine Landingpage auf
ihrer bestehenden Website ein. Alle erforderlichen Informationen und Materialien dazu finden
Sie nachfolgend.

Die DIN A6-Postkarte unterstiitzt die regionalisierten MaBnahmen und wird zentral durch
die beiden Dachverbdnde produziert. Sie erhalten ein Paket mit 300 Postkarten in KW 18-19,
adressiert an die Verwaltungs- bzw. Geschaftsstelle Ihrer NNL (Betreff: NVVL-
Biindniskommunikation — Postkarte).
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DIN Al-Plakat
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Nationale
nationale-naturlandschaften.de Naturlandschaften

o Individualisierung: individualisiert mit eigenem Gebietslogo der NNL (auch Logos
maoglich, die nicht Punkt-Logis im Dachmarken CD sind).

o Format: DIN Al
o Farbigkeit: 4/0-farbig (einseitig CMYK)

o Druckdatei & Beschnittzugabe:

o Druckdaten fur jede einzelne NNL werden bereitgestellt durch die
Dachverbande (s. Materialzusammenstellung).

o Wir haben das Plakat ftir jede NNL in zwei Versionen (namlich mit zwei
alternativen Beschnittzugaben) angelegt: mit 1 mm und 3 mm Anschnitt als
PDFX-3. Die Druckdateien sind entsprechend benannt: "1mm"/"3mm". Bitte
wahlen Sie Ihre Variante entsprechend der Spezifikationen Ihrer Druckerei
aus.

o Alle Schriften sind eingebettet.

Informations- und Materialpaket zur Vorbereitung und Umsetzung von Schritt 1 der Biindniskommunikation



Nationale
Naturlandschaften

o Druckauftrag mit individueller Auflage erfolgt auf eigene Rechnung durch die NNL an
eine Druckerei ihrer Wahl.

« Papierwahl: Sie wahlen je nach Praferenz und Anwendungszweck (Plakataushang
innen/auBen).

Wichtig: Bitte priifen Sie das Gebietssignet, welches wir in Ihrer Druckdatei in der
weiBen Zusatzflache rechts oben verwendet haben: Ist es Ihr aktuell genutztes Logo?
Andernfalls benétigen wir Ihre Rickmeldung (s. Ihr Kontakt fur Rickfragen) zwecks
Austauschs des Logos.

Informations- und Materialpaket zur Vorbereitung und Umsetzung von Schritt 1 der Biindniskommunikation 6



Nationale
Naturlandschaften

Landingpage fiir Ihre gebietseigene Website

Mdgliches Aussehen Ihrer Landingpage  Mdagliches Aussehen Ihrer Landingpage
in einem beliebigen Design-Theme: bei Nutzung des NNL-Design-Themes:
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e Zum Erstellen und Pflegen durch jede NNL selbst.
o Individualisierbar pro Gebiet.
e Bereitgestellt durch den jeweiligen Dachverband werden:

o Alle benétigten Inhalte (Bilder, Grafik, Text) sowie ein Dokument mit allen
Informationen flr den technischen Aufbau (s. Materialzusammenstellung)

o Jede NNL ist aufgerufen, die bereitgestellten Inhalte auf der gebietseigenen Website
auf einer neuen Unterseite als sog. Landingpage fiir die Kommunikationsaktion
einzubinden. Bitte wenden Sie sich hierfir, falls nétig, an Ihren Web-Administrator
bzw. an Ihren Dienstleister.

o Der vorgeschlagene Content besteht ausschlieBlich aus Bild und Text. So stellen wir
sicher, dass alle NNL diesen redaktionell und méglichst ohne (externen)
Mehraufwand umsetzen kénnen.

e Der Text ist kurz und knackig gehalten. Es geht darum, Nutzer*innen schnell zu
vermitteln, was das Biindnis NNL ist. Wer mehr erfahren mochte, kann den
vorgesehenen Verlinkungen folgen: Blindnis-Website, Kategorie-Seiten der Gebiete,
Instagram-Kanal.

o Die Inhalte verfolgen einen “mobile first”-Ansatz, da der Zugriff vor allem Uber die
QR-Codes erfolgen wird.

o Die Infobox hebt die Zahlen zur NNL hervor; vorzugsweise ist sie als SVG-Datei
einzubinden. Falls Thnen dies nicht mdglich ist, gibt es die Infobox (s.
Materialzusammenstellung) auch als PNG-Datei.

Wichtig: Sobald Ihre Landingpage fertig ist bzw. die URL Ihrer Landingpage
feststeht, kommunizieren Sie diese bitte an Ihre Ansprechpartnerin im Dachverband (s.
Ihr Kontakt flir Riickfragen). Nur dann kdnnen wir die Aktualisierung des auf dem
Gebietsplakat verwendeten (dynamischen) QR-Codes vornehmen (die Aktualisierung erfolgt
innerhalb von drei Arbeitstagen), sodass der QR-Code auf Ihre neue Landingpage verlinkt.
Ansonsten verlinkt der QR-Code b.a.w. auf die URL nationale-naturlandschaften.de

Bitte beachten Sie: Wenn der QR-Code auf Thren Plakaten direkt zum Start der Aktion am
24.05.2025 auf Ihre gebietseigene Landingpage verlinken soll, bendtigen wir bis zum 20.
Mai 2025 die gebietseigene URL Ihrer Landingpage. Sollten Sie die URL bis dahin
noch nicht nennen kénnen, verbreiten Sie die Plakate bitte dennoch zum Starttermin der
MaBnahme. Sie kénnen uns Ihre URL in diesem Fall auch nachtraglich mitteilen.
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Inhalt und Aufbau der Landingpage:

Bildbanner

Seitentitel (h1)
FlieBtext (p)

mit Verlinkung

Infobox
Uberschrift (h2)
FlieBtext (p)

mit Verlinkungen

Bild

FlieBtext (p)

Call to Action (h2)

Bildergalerie

AbtsrodaerKuppe_FlorianTrykowski, jpg
(Copyright: © Florian Trykowski/Rhén GmbH)

optional: selbststandig durch Foto aus Gebiet ersetzen
Wir sind Teil einer groBen Familie

Unser Blindnis vereint 141 Nationale Naturlandschaften (NNL) und besteht aus

16 Nationalparken, 104 Naturparken, 18 Biospharenreservaten und 3
Wildnisgebieten in Deutschland.

Zusammen setzen wir uns auf einem Drittel der Landesflache fiir Naturschutz,
Klimaschutz und ein nachhaltiges Leben ein.

nni-blindnis-zahlen.svg bzw. nni-blindnis-zahlen.png

Uns verbindet Naturschutz, Klimaschutz und Nachhaltigkeit

Ob Nationalpark, Naturpark, Biospharenreservat oder Wildnisgebiet — wir alle

stehen flir den Schutz der biologischen Vielfalt, natirlichen Klimaschutz und die
Erhaltung unserer Lebensgrundlagen. Wir forschen, informieren und begeistern.
Unser Ziel: Menschen fir die Schénheit und den Wert der Natur sensibilisieren
und ihnen Zuversicht fiir eine nachhaltige Zukunft geben.

voluntourismus-nrp-suedschwarzwal _sebastian-schroder-esch. jpg

(Bilduntertitel: Freiwillige im Einsatz fir den Erhalt artenreicher Moorflachen im
Naturpark Siidschwarzwald © S. Schroder-Esch)

Gemeinsam laden wir alle Menschen ein, faszinierende Natur zu bewahren,
Freude in und mit der Natur zu erleben und mit Zuversicht die Zukunft nachhaltig
sowie klimaneutral zu gestalten.

Lerne die ganze Familie kennen und folge #NNL

Zittauer-gebirge_marila-paul.jpg
(Bilduntertitel: Weitblick im Zittauer Gebirge © VDN-Fotoportal/Marila Paul)

teichfrosch_johannes_mdiller.jpg
(Bilduntertitel: Eindrucksvoller Teichfrosch © Johannes Miiller)

schafe-nrp-wildeshauser-geest_h-schier.jpg
(Bilduntertitel: Schafe im Naturpark Wildeshauser Geest © VDN-Fotoportal/H.
Schier)

optional: selbstandig durch Fotos aus anderen Gebieten ersetzen

Informations- und Materialpaket zur Vorbereitung und Umsetzung von Schritt 1 der Biindniskommunikation 9


https://nationale-naturlandschaften.de/
https://nationale-naturlandschaften.de/gebiete/kategorie/nationalparke
https://nationale-naturlandschaften.de/gebiete/kategorie/naturparke
https://nationale-naturlandschaften.de/gebiete/kategorie/biosphaerenreservate
https://nationale-naturlandschaften.de/gebiete/kategorie/wildnisgebiete
https://nationale-naturlandschaften.de/
https://www.instagram.com/nationalenaturlandschaften/

Nationale
Naturlandschaften O
DIN A6-Postkarte

o Nicht individualisiert pro Gebiet, die Karten tragen das bundesweite NNL-Logo
o Konzept sieht beschreibbares (ungestrichenes) Papier vor.

e Die Produktion und Lieferung an Ihre NNL erfolgt durch Ihren Dachverband, der auch
die Kosten tragt.

e Jede NNL erhalt 300 Exemplare der Postkarte.

e Fir den Versand wird die Adresse der Geschaftsstelle genutzt. Sollten Sie eine
alternative Versandadresse wiinschen, so teilen Sie diese bitte bis 11.04.2025 Ihrem
Dachverband mit.

» Eingang per Post in KW 18-19

o Bitte legen Sie die Postkarten an stark frequentierten Orten in Ihrem Gebiet aus, um
eine maximale Reichweite zu erzielen.

o Druckdatei wird zusatzlich (Ende April) bereitgestellt, sodass individuell durch die NNL
auch regional und auf eigene Kosten hdhere Stiickzahlen selbst produziert werden
kdnnen (s. Materialzusammenstellung)

Informations- und Materialpaket zur Vorbereitung und Umsetzung von Schritt 1 der Biindniskommunikation 10
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Materialzusammenstellung

Alle Informationen und Materialien haben wir fiir Sie auf einer internen Webseite zur
Bindniskommunikation zusammengetragen, die unter der Adresse nationale-
naturlandschaften.de/wissensdatenbank/buendniskommunikation erreichbar ist.

Das Passwort lautet: kommunikation

Ebenfalls kénnen alle Informationen und Materialien Uber die folgenden Links direkt
abgerufen werden:

1. Inhalt fur Landingpage

2. Druckdateien Plakat (individualisierte Datei fiir jedes Gebiet mit zwei alternativen
Beschnittzugaben)

3. Druckdatei Postkarte (Sie erhalten eine erste Auflage bereits gedruckt per Post.
Hinweis: Bereitstellung der Druckdatei im Ordner erfolgt Ende April zum Zweck
zusatzlicher Nachbestellungen, sollte der Wunsch bestehen.)

4., Vorlage Pressemitteilung

Bitte laden Sie sich die Inhalte herunter, um die Dateien (Druckdateien, Muster-
Pressemitteilung etc.) entsprechend der vorherigen Beschreibungen zu
verwenden.

Unter dem Link “Druckdateien Plakat” findet jede NNL ihre individualisierte Datei mit dem
jeweiligen Namen des Gebietes. Es stehen zwei Versionen pro Gebiet zur Verfiigung: mit 1
mm Beschnittzugabe ringsum und 3 mm Beschnittzugabe ringsum. Bitte laden Sie sich
hier nur die fiir Ihr Gebiet benotigte Druckdatei herunter und liberpriifen Sie Ihr
Logo auf Richtigkeit. Diese individualisierte Druck-Datei fiir das DIN Al-Plakat kdnnen Sie
dann an die von Ihnen gewahlte Druckerei weitergeben.
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Zeitlicher Ablauf und kommunikativer
Aufhanger

Die erste KommunikationsmaBnahme startet am 24. Mai 2025, dem diesjahrigen
Europadischen Tag der Parke.

Unter dem Motto ,,Gemeinsam fiir die Natur" bietet dieser Tag einen passenden Rahmen
fur die erste gemeinsame MaBnahme im Rahmen der Blindniskommunikation.

Fiir einen erfolgreichen Start der Biindniskommunikation ist es wichtig, dass bis
spatestens 24. Mai 2025 folgende Schritte von jeder NNL umgesetzt werden:

e Platzierung der Plakate und Postkarten an geeigneten Standorten innerhalb des
jeweiligen Gebiets,

e Einrichtung und inhaltliche Erganzung der Landingpage auf der gebietseigenen
Website gemaB den vorgegebenen Inhalten.

Begleitende Offentlichkeitsarbeit

Folgende MaBnahmen der Offentlichkeitsarbeit sind geplant:

o Zentrale Pressemitteilung der Dachverbéande:
Am Donnerstag, den 22.05.2025 verdffentlichen NNL e. V. und VDN e. V. eine
gemeinsame Pressemitteilung zum Europaischen Tag der Parke.

« Regionale Pressearbeit:
Jede NNL ist gebeten, ebenfalls am 22.05.2025 — mit dem Ziel einer multiplizierten
AuBenwirkung — eine eigene Pressemitteilung auf Basis der zur Verfligung gestellten
Muster-Pressemitteilung zu verbreiten. Die Muster-Pressemitteilung kann gerne nach
eigenem Ermessen angepasst werden. Mit der individualisierten Pressemitteilung
haben Sie die Mdglichkeit, eine Veranstaltung, die im Rahmen des Europadischen Tags
der Parke in Ihrer NNL stattfindet, bekanntzumachen. Sollte keine Veranstaltung
angeboten werden kdénnen, kann der entsprechende Passus aus der Vorlage entfernt
und die Pressemitteilung trotzdem verbreitet werden.

Eine zweite, individuell formulierte Pressemitteilung, die bereits zu einem friiheren

Zeitpunkt die etwaige Veranstaltung mit mehr Vorlaufzeit ankiindigt, ist nattirlich
zusatzlich maglich.
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e Veranstaltungen in Ihrer NNL:

Nutzen Sie die weitreichende Plattform des Europdischen Tags der Parke, um Ihre
NNL aktiv in der Offentlichkeit zu présentieren — etwa durch Veranstaltungen,
Exkursionen, Flihrungen oder Freiwilligeneinsatze fiir Besucherinnen und Besucher
der eigenen NNL. Das Ausrichten eines Events hat wechselseitige positive Effekte auf
die Sichtbarkeit der Blindniskommunikation. Fir die Ankiindigung Ihrer Veranstaltung
auf Social-Media werden wir Ihnen in KW 18 eine Vorlage zur Verfligung stellen.

Bitte geben Sie Sonja Miller, Vernetzungsstelle EUROPARC Federation
(verbandsubergreifend), Bescheid, wenn sich Ihre NNL mit einer Veranstaltung am
Européischen Tag der Parke beteiligt, sodass wir einen Uberblick tiber die
bundesweiten Aktionen bekommen. Kontakt: sonja.miller@nationale-
naturlandschaften.de. Gerne kann die Veranstaltung auch auf der zentralen Webseite
zum Europadischen Tag der Parke 2025 der EUROPARC Federation registriert werden.

¢ Social-Media-Inhalte:
Auf der zentralen Social-Media-Prasenz des Blindnisses werden im Mai mehrere
inhaltlich zugeschnittene Social-Media-Inhalte veréffentlicht.

Jede NNL wird gebeten, diese Beitrage Uber die eigenen Kandle zu verbreiten. Eine
gesonderte E-Mail mit den entsprechenden Informationen wird in KW 18 versandt.
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Ihr Kontakt fur Ruckfragen

Mitglieder von VDN e. V.: Mitglieder von NNL e. V.:

Nicole Isermann Saskia Letz
nicole.isermann@naturparke.de saskia.letz@nationale-naturlandschaften.de
0228-9212860 030-2887882-24

Erreichbar montags bis donnerstags. Erreichbar montags bis donnerstags.

Wir freuen uns auf Ihre Unterstiitzung und die Zusammenarbeit!

Viele GriiBBe aus den Geschaftsstellen der Dachverbande
NNLe. V.und VDN e. V.

/(/(QM‘ dh L(@kf Qw\ S d

Ulrich Koster Jan Wildefeld
Geschaftsfiihrer VDN e. V. Geschaftsfiihrer NNL e. V.

PS: Wir freuen uns Uber Ihre Rickmeldung, wie und in welchem Umfang Sie sich an der
KommunikationsmaBnahme beteiligen. Fotos, Erfahrungsberichte und Riickmeldungen, die
uns eine Evaluierung ermdglichen, sind ausdriicklich erwiinscht.
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Checkliste

O

Bitte laden Sie sich die Ordner herunter, um die Dateien (Druckdateien,
Muster-PM-Vorlage etc.) entsprechend der vorherigen Beschreibungen zu
verwenden.

O

bis
spatestens
24.05.25

Individualisierte Plakate:

e Unter dem Link “Druckdateien Plakat” (s. Materialzusammenstellung)
findet jede NNL ihre individualisierte Datei mit dem jeweiligen Namen des
Gebietes. Es stehen zwei Versionen pro Gebiet zur Verfiigung: mit 1 mm
Beschnittzugabe ringsum und 3 mm Beschnittzugabe ringsum. Bitte
laden Sie sich hier nur die fiir Ihr Gebiet benoétigte Druckdatei
herunter. Diese individualisierte Druck-Datei flir das DIN Al-Plakat
kdnnen Sie dann an die von IThnen gewahlte Druckerei weitergeben und in
der gewlinschten Stilickzahl beauftragen.

o Bitte priifen Sie vor Druck das Gebietssignet, welches wir in Ihrer
Druckdatei in der weien Zusatzflache rechts oben verwendet haben: Ist
es Ihr aktuell genutztes Logo? Andernfalls bendétigen wir Ihre
Rickmeldung (s. Ihr Kontakt fur Rickfragen) zwecks Austauschs.

Bitte hangen Sie die Plakate an stark frequentierten Orten in IThrem
Gebiet auf, um eine maximale Reichweite zu erzielen.

O

bis
spatestens
24.05.25

Ihre gebietseigene Landingpage:

Sobald die URL Ihrer Landingpage feststeht, kommunizieren Sie
diese bitte an Ihre Ansprechpartnerin im Dachverband. Nur dann
kdnnen wir die Aktualisierung des auf dem Gebietsplakat verwendeten
(dynamischen) QR-Codes vornehmen (die Aktualisierung erfolgt innerhalb von
drei Arbeitstagen).

Bitte binden Sie die bereitgestellten Inhalte auf einer neuen
Unterseite (sog. Landingpage) Ihrer gebietseigenen Website ein.
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O Postkarten:
o Die Produktion und Lieferung an Ihre NNL erfolgt durch Ihren Dachverband.
sfétestens Fir den Versand wird die Adresse der Geschdftsstelle genutzt. Sollten Sie eine

11.04.25 alternative Versandadresse wiinschen, so teilen Sie diese bitte bis zum 11.

April mit. Die Postkarten treffen in KW 18-19 bei Ihnen ein.

bis Bitte legen Sie die Postkarten an stark frequentierten Orten in Ihrem
;ﬁ?ﬁ”s Gebiet aus.

Regionale Pressearbeit:

Ihre eigene Pressemitteilung kann auf Wunsch eine etwaig in Threr NNL zum
Tag der Parke stattfindende Veranstaltung kommunizieren. Ob Sie eine solche
Veranstaltung planen bzw. ob diese direkt am Europadischen Tag der Parke
(24.05.2025) oder im umliegenden Zeitraum stattfindet, ist jeder NNL

Uberlassen.
O Bitte verbreiten Sie im Vorfeld des 24.05.2025 — idealerweise am
22.05.2025 zum Zweck einer verstarkten gemeinschaftlichen
22.05.2025 Breitenwirkung — Ihre eigene Pressemitteilung auf Basis der zur
Verfiilgung gestellten Muster-Pressemitteilung.

Social-Media-Inhalte:

Ihr Dachverband stellt Thnen vorbereitete Social-Media-Inhalte (ca. 3 Beitrage)
zur Verfligung. Diese erhalten Sie mit einer gesonderten E-Mail in KW 18.

Bitte planen Sie diese Inhalte in Ihre Social-Media-Aktivitaten im
Q Zeitraum KW 19-22 ein. Geplant sind ein Post zur NNL-Familie fiir
KW 19, ein Post als Ankiindigung einer gebietseigenen Veranstaltung
bei Bedarf fiir KW 20 und ein Post zum Tag der Parke am
24.05.2025.

KW 19-22
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