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Workshop Commerzbank 
Umweltpraktikum

Medien- und Öffentlichkeitsarbeit 
in Schutzgebieten: 
Chancen und Herausforderungen



Wer bist du? 

Woher kommst du? 

Warum bis du hier? 

Wie heißt du?

Wie alt bist du?

Welche Erwartungen hast du? 

Warum interessiert dich Öffentlichkeitsarbeit?



Wo findet in Schutzgebieten  
Öffentlichkeitsarbeit statt? 



Pressestelle  

Pressemitteilungen und Online
Betreuung von Journalisten
Presseanfragen/Interviews
Organisation Pressetermine



Umweltbildung 

Nationalparkeinrichtungen
Partnerschulen
Ferienprogramme 



Veranstaltungen 

Besucherführungen
Wissenschaftliche Vorträge 
Ausstellungen
Konzerte 



Tourismus

Partner-Vereine 
Verbände 
Partner-Betriebe
Messen 
Flyer/Broschüren



Besucher-Management 

Infrastruktur, Baumaßnahmen 
Regeln im Schutzgebiet 
ÖPNV 
Besucher-Monitoring



Forschung 

Vorstellung von Projekten
Erstellung von Broschüren 



Wald- und 
Flächenmanagement

Wegesperrungen
Verkehrssicherungsmaßnahmen
Naturschutzprojekte



Wo findet in Schutzgebieten  
Öffentlichkeitsarbeit statt? 



Pressemitteilung 



Video und Audio



Homepage 



Social Media 



Was sind die 
Herausforderungen?



Was sind die 
Herausforderungen?

Wildtiermanagement



Was sind die 
Herausforderungen?

Forschung



Was sind die 
Herausforderungen?

Nationalparkeinrichtungen



Was sind die 
Herausforderungen?

Besuchermanagement



Und was sind die Chancen?

Was ist das Ziel eines Schutzgebietes?

Die Schaffung von Naturbewusstsein

Kann man dieses Ziel mit der Öffentlichkeitsarbeit erreichen? 

Mit den bestehenden Kanälen kann man alle Generationen 
und Gesellschaftsschichten erreichen



„Die Natur hält uns am Leben. Vielleicht 
erkennen wir eines Tages, dass sie ein Teil von 
uns ist, wie ein Familienmitglied. Wie etwas, das 
uns sehr viel bedeutet.“

Diana Six, Insektenforscherin







Praxistipps: Pressemitteilung 

„Was immer Du schreibst - schreibe 
kurz, und sie werden es lesen. 
Schreibe klar, und 
sie werden es verstehen. 
Schreibe bildhaft, und sie werden es 
im Gedächtnis behalten.“
(Joseph Pulitzer)

ODER 

„Schreibe es so, wie du es deiner Oma 
erzählen würdest!“ 



Beim Schreiben helfen die 
W-Fragen: 

Wer? Was? Warum? Wo? Wann? Wie? Weshalb? 
Woher?(Quelle) 

Beispiel: Nationalparkleiter Schlauer Fuchs sagte gestern
bei einem Rundgang mit Kommunalpolitikern im
Urwaldgebiet Hohe Tanne, dass er ein neues
Informationszentrum bauen will. Dies sei nötig, da das
Fichtenhaus vergangene Woche abgebrannt ist. Ein
genauer Zeitplan für das Bauprojekt stehe aber noch nicht
fest, hieß es aus Teilnehmerkreisen.

Und: Schreibe die Hauptnachricht zuerst ! Es geht darum, eine 
Meldung zu produzieren – nicht um chronologische 
Erzählungen !  



Praxistipps: Foto 
Das Foto ist der Eyecatcher. Punktet es nicht, verpufft die damit 
verknüpfte Nachricht oft. 

Was ist ein gutes Foto:
• Gestalte das Motiv, knipse nicht wahllos drauf los 
• Man muss Fotos oft "stellen", das heißt Personen dirigieren.
• Achte bei Fotos für die Zeitung darauf, dass die Personen in die Kamera schauen
• So nah wie möglich ran ans Motiv
• Das optimale Format wählen (im Nationalpark bevorzugen wir Quer-Format)  
• Die Vornamen und Namen der abgebildeten Personen müssen unbedingt notiert 

werden (und natürlich in der richtigen Reihenfolge!)



Praxistipps: Social Media  
Facts:
• 1,7 Sekunden ist die durchschnittliche Verweildauer auf Posts im mobilen 

Bereich
• Jeder Deutsche verbringt ca. zwei Stunden pro Tag im Social Web 
• 62 Prozent der Deutschen checken ihr Smartphone mindestens 30 Mal am Tag
• Facebook und Instagram sind nicht nur ein persönliches Netzwerk, sondern auch 

Nachrichtenkanal 

Foto- oder Videobeiträge:
• Story-Beträge nicht länger als 15 Sekunden: Bringe die Nachricht auf den Punkt!
• Das Foto muss ein Eyecatcher sein
• Der Inhalt soll gleich ersichtlich sein



Und nun zu euch …

Thema: Commerzbank Umweltpraktikum

- Erstelle dein eigenes Bild

- Erstelle dein eigenes Kurz-Video für eine Instagram-Story

- Erstelle dein eigenes Audio

- Gemeinsam nach dem Mittagessen: Erstellung einer 
Pressemitteilung



Danke für eure Aufmerksamkeit … 

… und jetzt geht es richtig los 


